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Plan prezentac]i

@ Wprowadzenie

@ Wyniki finansowe

@ Realizacja celow

@ Plany Spo ki i prognoza 2007

@ Informacje ogolne o Grupie NG2

¢ Struktura operacyjna Grupy NG2
¢ Struktura sprzedy i sie dystrybucji



Grupa NG2




Wyniki finansowe za | pé rocze 2006/2007

H1 2006 |H1 2007 Zmiana
"000 PLN |°000 PLN
Przychody ze sprzeda y 187 107 250288 B3,8 %

Zysk (strata) brutto na sprzeda y 85 698 127944 | 49,3 %
Mar a brutto na sprzeda vy 45,8% 51,1% 11,6 %
Koszty sprzeda y 52 366 79984 | 52,7 %
Koszty ogolne zarz du 3 070 2 959 -3,6 %

EBIT 32734 41572 | 27,0 %
Przychody finansowe 1851 225  -87,8 %
Koszty finansowe 508 4711 827,4 %

Zysk (strata) brutto 34 077 37 086 8,8 %

Zysk (strata) netto 28 180 30 506 8,3 %
Rentowno netto 15,1% 12,2% | -19,2 %

Aktywa razem 218 065 303912 | 39,4 %

Zobowi zania i rezerwy na zobowi  zania 59 687 127927 114,3 %
Zobowi zania d ugoterminowe 1154 2 095 81,5 %
Zobowi zania krotkoterminowe 58 533 125 832 [115,0 %
Kapita w asny 158 378 175985 | 11,1 %
Stopa zwrotu aktywow (ROE) 17,8% 17,3% -2,6 %
Stopa zwrotu kapita u (ROA) 12,9% 10,0% | -22,3 %



Jestemy skuteczni. | po rocze 2007

@ Przychody ze sprzedawzros y o 34%

@ Wynik operacyjny wzros o 27%

@ Zysk netto wzros o 8,3%

@ Wzrost sprzedag na tych samych jednostkach o 15,3%

@ Utrzymanie wysokiej rentownaoi netto na poziomie
12,2%



Skonsolidowany zysk netto 2034t 2007
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Skonsolidowany zysk operacyjny 2G4 2007

Zysk operacyjny skonsolidowany w latach 2004 - 2007 (w min PLN)
30 +
27,9 0 2004 O 2005 @ 2006 O 2007
25,7
25
20 188
18,1
16,7
15
13,2
12,0
11,2
10 92
7,4
4,8
5 4.4
2,9
0
1Q 1Q (o) vV Q

100 -
95

nll

L

90 —

I

I

80 I

I

T I

L

70 —

I

I

60 - I

I

— I

L

50 —

I

40 1 41,4
80 32,7 ]

20 | 24,1
10 12,4 —
0
2004 2005 2006 2007
41% 44% 53 % 44 %



Przychody ze sprzedasklepy w asne 20CH 1

2007
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rednia dzienna sprzedaa sklep H1 2007

rednia dzienna sprzeda na sklep w cenach detalicznych brutto w latach 200 4 - 2007
Rok 2004 2005 2006 2007
Mies ¢ rednia sprzeda rednia sprzeda rednia sprzeda rednia sprzed:
brutto /sklep brutto /sklep brutto /sklep brutto /sklep

Stycze 3096,11 3 447,28 4119,44 3 93(
Luty 3871,37 3 098,55 3 233,56 3 45’
Marzec 8 970,99 7 862,81 5941,53 10 50¢
Kwiecie 10 709,57 10 949,01 12 283,19 11 82:
Maj 7 739,80 9 209,26 9 559,58 10 76¢
Czerwiec 6 989,11 7 667,09 8 392,60 8 24¢
rednia dzienna | pé rocze 6 896,16 7 039,00 7 254,98 8 12!

rednia dziennall pé rocze 7 034,38 7771,70 7 792,99

**  rednia dzienna sprzeda na sklep =w arto

sprzeda y brutto za dany miesi ¢ / suma ilo cidni przepracow anych przez sklepy



Sprzeda na porownywalnych sklepach
W asnych
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Koszty sta e BEP

| H2004 | H2005 | H2006 | H2007
redni koszt 35 354,50 39 504,72 42 980,81 47 575,29
rednia mar a nasprzeda y 42,04 51,21 52,12 55,89
wymagana sprzeda 84 095,03 77 141,36 82 470,38 85 127,41
rednia sprzeda (w ykonanie) 155 280,68| 155 398,85 162 160,05 182 131,82
2H 2004 2H 2005 2H 2006 2H 2007
rednia sprzeda (w ykonanie) 160 794,05| 179459,87 179 649,08
rednia pow ierzchnia sklepéw otw artych przed 1.01.2005 266,08
rednia pow ierzchnia sklepéw CCC otw artych w H1 2005 318,39
rednia pow ierzchnia sklepéw CCC otw artych w H1 2006 265,91
rednia pow ierzchnia sklepéw CCC otw artych w H1 2007 266,20
rednia pow ierzchnia sklepéw funkcjonuj cych w H1 2006 290,85
rednia pow ierzchnia sklepéw H1 2007 296,24
zm % H1 2007 / 2006 1,85




Sprzeda 2007

PRZYCHODY ZE o : :
stycze luty marzec kwiecie maj czerwiec razem
SPRZEDA Y 2007
PRZYCHODY - HURT 6 659 626,00 15382 236/91 19238598 1503323530 9699 405,07 7847 430,51 73860 476,88
PRZYCHODY - NAJEM 1 054 296,71 98194836 1154 557,291 164 939,14 1296566,92 118148576 6833794,18
PRZYCHODY - DETAL 12 518 453,57 10 377 90510 36 53BB3 38473 281,63 38402 294[72 29 236 92,22 165 542 250,07
SUMA: 246 236 521,13
Przychody detal
35382 351,11 26 706 975,04 153 439 149,54
QUAZI 148533491 1273515,36 6 556 727,64
BOTI 1534 608,70 1 256 429,82 5502 651,64
SUMA: 165 498 528,82
Liczba sklepoéw w asnych
141 146
QUAZI 19 19
BOTI 24 26
Poréwnanie przychodéw netto narastaj co (%) - te same sklepy
Mar a brutto nasprzeda y (%)
57,84 55,92




Rozwoj sieci sprzed# detaliczne] NG2

Sc?cl)gny CC1:(335 Skle py firmowe BOTI
w asne| franszyza

2007 +40 / 60 5006 0 5

2008 +20/ 40 20071 +50 80

2009 +35 EoY 2009] 350 350
Docelowo: 270 + 130F 600 300

/ KANA Y DYSTRYBUCJI \

Butiki QUAZ CZECHY
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2007 0l

2009 +10 2008 2/ 10
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Plany na rok 2007 + wykonanie H1 2007

@ Otwarcie cznie 40 sklepow w asnych CCC w Polsce w 2007 ¥dkoH1 : 15
+ 7 sklepow franszyzowych
@ Otwarcie 10 sklepow nowej linii sprzedaQUAZI / EOH1 : 5
@ 50 w asnych i 80 franszyzowych sklepow BOTI / Eal2b i 47
@ Otwarcie 2 salonéw w Czechach w 2007 roku / EoH1 :

@ Wzrost sprzeda w istniej cych placoéwkach o dalsze 5,0% / EoH1 : 15,26%



Salony w asne NG2 otwarcia H1 2007

Butiki Quazi

Salony CCC

Sklepy firmowe
Boti

Lp MIAS TO ADRES CH ETRA | DATA OTWARCIA
1 [Ihowroc aw Krélowej Jadwigi 20 245 2007-03-03

2 |Sosnowiec Sienkiewicza 2 Plaza 121 2007-03-30)
3 |Zabrze Plac Teatralny 12 CH. PLATAN 164 2007-04-20
4 |Wroc aw Pl. Grunwaldzki 22 Pasarunwaldzki 211 2007-04-21

5 [Wroc aw Powstacow | skich 2-4 Arkady Wroc aws kie 256 2007-04-28
Lp MIAS TO ADRES CH ETRA | DATA OTWARCIA
1 [Warszawa Zota 59 Zote Tarasy 445 2007-02-07

2 |Sosnowiec Modrzejowska 16 148 2007-02-10

3 | wiebodzin Sulechowska 8 TESCO 220 2007-03-02
4 |Opole Ozimska 2 180 2007-03-10

5 |Rybnik Raciborska 16 Plaza 189 2007-03-16
6 |lawa Jana Il Sobieskiego 43 Galeria Centrum 247 7208-21

7 [Sosnowiec Sienkiewicza 2 CH. PLAZA 254 2007-03-30
8 |Wroc aw Pl. Grunwaldzki 22 Pasdrunwaldzki 505 2007-04-04

9 | ory Okr na 2 CH. KAUFLAND 254 2007-04-25
10 [Wroc aw Powstacow | skich 2-4 Arkady Wroc aws kie 414 2007-04-28
11 |Raciborz Rybnicka 97 CH. AUCHAN 220 2007-05-30
12 |G ogoéw Poniatowskiego 12 Galeria G ogow 21 20070026-
13 [Nowa S6l Pl. Wyzwolenia 3 134 2007-06-09
14 |Lublin Obro céw Pokoju la CH. PLAZA 251 2007-06-12
15 | Gliwice Lipowa 1 FORUM 317 2007-06-28
Lp MIAS TO ADRES CH ETRA | DATA OTWARCIA
1 [Pruszkéw Zimiskiej-Sygiety skiej 1 Albert 125 2007-01-26

2 |Katowice Al. Ro dzie skiego 200 CH. Carrefour-lbrowka 139 2007-01-31

3 |Grudzidz Pisudskiego 10 CH. KAUFLAND 126 2007-02-02
4 |Kutno Oporowska 6 a HYP ERNOVA 164 2007-02-06
5 |Szczecin Ku S ocu 67 CH. STER Geant 62 2007-02-17
6 |Wroc aw Al. gen. Hallera 52 CH. BOREK-CARREFOUR 95 07002-21

7 |Lublin Witolda Chodki 14 CH. REAL 70 2007-02-23

8 | od Brzeziska 27/29 CH. M1 140 2007-02-23
9 [Mr gowo Warszawska 37 Capital Park 93 2007-02-24]
10 |Jaworzno Wojska Polskiego 2D CH. Carrefour 148 20228

11 |Piotrkéw Trybunalski| Al Genera a Sikorskiego 7 ntermarche 106 2007-03-01
12 | winouj cie Plac S owiaski 3a 104 2007-03-01
13 | Sosnowiec Baczykiego 2 Centrum Sosnowiec Rea 94 2007-03-07
14 | Mys owice Katowicka 75 CH. REAL 137 2007-03-10
15 |Szczecin Krzywoustego 9-10 CH KUPIEC 12§ 2007-03-16|
16 |lawa Ko ciuszki 3 111 2007-03-28
17 |Szczecin Struga 29 CH. KAUFLAND 65 2007-03-29
18 |Warszawa Stalowa 60/64 CH. TESCO 20 2007-03-31
19 |Szczecinek Pl. Wolnei 10 95 2007-04-17
20 |Pisz Warszawska 48 115 2007-04-18
21 | 6d Zachodnia 21 78 2007-04-27
22 |Chrzanéw Trzebska 40 CH. MAX 130 2007-04-28
23 | Ostrow Wielkopolski [ Plac 23 Stycznia 36 97 2007-05-02
24 | owicz Ua ska 12 CH. TESCO 70 2007-05-05
25 |Mi sk Mazowiecki Warszawska 61 CH. Carrefour 99 2007-06-0
26 |Czaplinek Rynek 7 80 2007-06-02

+7
Franszyza

+ 47 Franszyza



Prognoza 2007/

Wyniki skonsolidowane 2006 Prognoza Zmiana
(wminz) 2007
Przychody ze sprzeday 400,86 540,0
Zysk operacyjny 61,99 95,0
Zysk netto 53,14 81,0

Za 0 enia prognozy:

@ otwarcie 40 salonéw firmowych CCC

@ otwarcie 10 butikbw Quazi

@ otwarcie 50 sklepow w asnych i 80 franszyzowych

Boti

@ wzrost sprzeday w istniej cych sklepach o 5%




Wykonanie prognozy

czna mar a brutto na sprzeda y na sklep za okres 01.01 - 30.06. 2007 (plan+ wyko nanie)

rednia miesi
. | odchylenia od planu
9 | k
% plan wykonanie oKt % %
CCC 51,44 55,8p 4,38 8,1
QUAZI 41,18 44,75 3,5 8,6
BOTI 48,31 45,97 -2,34 -4,8

Liczba sklepéw w asnych na koniec poszczegélnych mi

o1 ©

esi cy 2007 (plan + wykonanie)

I I 1] \% V VI
plan wykonanie plan wykonanie| plan |wykonanie| plan wykonanie| plan [|wykonanie| plan [wykonanie
CCC 133 132 135 134 138 138 140 141 144 142 148 146
QUAZI 14 14 14 14 15 16 16 19 17 19 18 19
BOTI 0 2 5 10 10 18 15 22 20 24 25 26
razem 147 148 154 158 163 172 171 182 181 185 191 191




Informacje ogolne o Grupie
NG2



Hi|storia




Produkcja w asna
Elastyczno  dostaw

Korzy ci podatkowe

Struktura operacyjna Grupy NG8&tan na 30.06.2007

2

Dostawcy
krajowi

Wy czno napotrzeby NG2

NG2 SA
Stan zatrudnienia

30.06.2007 30.12.2006

Obs uga 221 147
Magazyn 201 117
Sklepy 1876 1535

Razem 2298 1799

Sklepy razem: 386

zagraniczni

Efektywna logistyka

System zaméwie  oparty o www Sklepy franszyzowe

CcCcC Quazi Boti
(146) (19) (26)
Sklepy w ashe
(203) Czechy
(12)
Klient
ko cowy

(126 + 49 Boti)
Sklepy partnerskie
(8)
(XIl 2006: 13)



Sie dystrybucji— salonyfranszyzowe

Liczba sklepéw franszyzowych CCC i BOTI
2001- H1 2007

@ 183salonow franszyzowych i partnerskich
4 126salonébwCCC

4 8 sklepow partnerskich :

@ nieco mniejszarednia powierzchnia (ok. 1902m§

dla franszyzy) i

4 26sklepéw franszyzowycBoti o o o o o o e

@ Mar a detaliczna pokrywa wszelkie koszty
franszyzobiorcy (m.in. czynsze, wynagrodzenia)

| Optymalizacja sieci franszyzowej

@ Korzystne dla NG2 umowy franszyzowe:

¢ sprzedatowarow wy cznie pochodzych
od NG2

+ Wysoka lojalno franszyzobiorcow:
¢ Sprawdzeni d ugoletni partnerzy

¢ NG2 jest bezpaednim najemcwi kszoci
lokali (g 6wnie centra handlowe), ktore
wygenerowa y ponad po owprzychoddéw
sklepow farnszyzowych (koszt czynszu
refakturowany z 2% mar)



+ Uk ad towaru w salonie wg
marek

+ Marki grupuj asortyment
wg ceny i jakoci —
instrument segmentacji
klienta

Sie dystrybucji—w asne salony
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203 sklepy w asne
% 146salonowCCC

4 19 butikbw z now mark Quazi
4 26 sklepéw firmowych Boti
4 12salonéw w Czechach

Rozwijane na bazie dzieawionych

powierzchni

Generuj redni mar
[55,9%)]
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Strukturaakcjonariatu

@ W listopadzie 2004 Spo6 ka NG2 S.A.wesz a na rynek p apieréw warto  ciowych jako sp6 ka CCC
S.A., od 2 grudnia jest notowana na Warszawskiej GPW

@ G 6wnym udziaowcemizao  Yycielem Grupy NG2 jest Pan Dariusz Mi ek, Prezes Zar Zz du NG2
S.A.

@ Pozostali cz onkowie Zarz  du Spé ki rownie s udzia owcami

@ Ca kowita liczba akcji: 38 400 000

es zek Gaczore
A 600 000
1,98%

Free float
30,62%

Pozostay
Zarz d
2,24%



Dzi kuj zauwag

Polkowice, ul. Strefowa 6
59-101 Polkowice

tel.: (076) 845 84 00
Fax: (076) 845 84 00

e-mail:  ng2@ng2.pl
Adres www: www.ng2.pl



